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CAPOFILA: FONDAZIONE DAR CESARE SCARPONI ONLUS
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13 ADERENTI ALLA RETE: REGIONE LOMBARDIA, 
COMUNE DI MILANO, MUNICIPIO 8, COMUNE DI NOVATE 
MILANESE, FONDAZIONE HOUSING SOCIALE, COOP DAR 
CASA, SERCOP, LEGACOOP LOMBARDIA - DIPARTIMENTO 
HOUSING, COOP LA BENEFICA, COOP UNIABITA, CCL, 
DELTA ECOPOLIS, ASSOCIAZIONE NON RISERVATO.

COSTO TOTALE PROGETTO (TRIENNIO SETT 2018 - SETT 2021): 1.788.380 EURO 

CONTRIBUTO FONDAZIONE CARIPLO: 990.000 EURO 

OBIETTIVO DI FUNDRAISING: 120.000 EURO 

14 PARTNER:  
LA CORDATA, UNIVERSITA’ BICOCCA, POLITECNICO DI 
MILANO, COMUNE DI CINISELLO, MEGLIOMILANO, CIESSEVI 
MILANO, ACLI MILANESI, FONDAZIONE CASSONI, 
FONDAZIONE SAN CARLO, COLLABORIAMO, HOUSING LAB, 
OFFICINA DELL’ABITARE, COOP TUTTINSIEME, COOP 
GENERA.
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MILANO CITTA’ DELLE OPPORTUNITA'

DAL 2009 AL 2014: 
 
+ RESIDENTI TRA I 25 E I 24 ANNI 
- RESIDENTI OVER 45 

IL 2014 E’ L’ANNO DEL BOOM: 
+ 46304 RESIDENTI TRA I 15 E I 44 ANNI 
68% TRA I 5 E I 34 ANNI 

31.12.2015 = 260.601 RESIDENTI 18-35 ANNI  
31.12.2035 = PREVISTI 328.462 RESIDENTI 18-35 

ENTRO IL 2027: 
+ 172.000 ABITANTI
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MILANO CITTA’ DEGLI OSTACOLI

ESSERE GIOVANI A MILANO: 

- ALTA DISOCCUPAZIONE 

32% IN LOMBARDIA  

- BASSE RETRIBUZIONE 

UN GIOVANE GUADAGNA IL 45% 

IN MENO DEI COLLEGHI OVER 55
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A CHI PENSIAMO



LE PECULIARITA’ DELLA DOMANDA
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ALLA RICERCA DI UNA 
SOLUZIONE: 

1. ACCESSIBILE 

2. CHE NON COMPORTI 
INVESTIMENTI  

3. FLESSIBILITA’ (DURATA, 
PART TIME VERTICALE, …) 
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UNA COALIZIONE PER L’ABITARE GIOVANILE

UN SISTEMA INTEGRATO DI ACCOGLIENZA E SOSTEGNO ALL’AUTONOMIA 
ABITATIVA DEI GIOVANI NELL’AREA METROPOLITANA MILANESE 

PER AMPLIARE LA CAPACITA’ DELLA CITTA’ DI OFFRIRE SOLUZIONI ABITATIVE 
A MISURA DEI GIOVANI DI OGGI 

ATTRAVERSO UN’ALLEANZA DI SOGGETTI PUBBLICI E PRIVATI CHE 
COOPERANO IN: 

A. INDIVIDUAZIONE DI STRATEGIE DI INTERVENTO 

B. INTEGRAZIONE DEI SERVIZI ATTIVI 

C. PROMOZIONE DI STRUMENTI E MODALITA’ GESTIONALI INNOVATIVE

▸
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MILANO 2035 NASCE PER

A. FAVORIRE LA COLLABORAZIONE CON E TRA TERZO SETTORE, 
IMPRESE, ENTI PUBBLICI ED ENTI DI FORMAZIONE 

B. INCORAGGIA LE PARTI INTERESSATE A PRENDERSI L’IMPEGNO 
DI ATTUARE MISURE CONCRETE PER MIGLIORARE 
L’ACCOGLIENZA IN CITTA’ DEGLI STUDENTI E DEI LAVORATORI 

C. SPINGE I SOGGETTI ADERENTI A USCIRE DALLE LOGICHE 
DELLA SINGOLA SPERIMENTAZIONE PER INTEGRARE 
STRUMENTI, ESPERIENZE E RISORSE ALL’INTERNO DI UN 
PIANO STRATEGICO METROPOLITANO A FAVORE DELLA 
POPOLAZIONE GIOVANILE
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COSA ABBIAMO CAPITO DURANTE LO STUDIO DI FATTIBILITÀ

1. ABBIAMO UN PROBLEMA: NON SI VEDE IL PROBLEMA 

2. LA STRATEGIA METROPOLITANA 

3. I PROTOTIPI TERRITORIALI
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1. SVILUPPO DI UNA 
CULTURA CONDIVISA 
SULL’ABITARE 
GIOVANILE
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1. SVILUPPO DI UNA CULTURA CONDIVISA SULL’ABITARE GIOVANILE

1. MILANO, ABBIAMO UN PROBLEMA! FACCIAMOLO PESARE 

2. FUNDRAISING DI COMUNITA’, CORPORATE FUNDRAISING 

3. CHI SIAMO E COSA FACCIAMO 

4. TERRITORI ACCOGLIENTI 

5. ATTIVA ENERGIE 
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2.  
POTENZIAMENTO 
OFFERTA ABITATIVA
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2. POTENZIAMENTO OFFERTA ABITATIVA

1. PRENDI IN CASA 

2. OFFERTA DIRETTA 

3. SOLLECITARE I PATRIMONI
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3. NUOVI 
STRUMENTI PER 
NUOVE DOMANDE
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3. NUOVI STRUMENTI PER NUOVE DOMANDE

1. LABORATORIO DI ELABORAZIONE DI REGOLE E 
POLITICHE 

2. SOSTEGNO ALL’ACCESSO
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4. LUOGHI 
DI CONTATTO
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4. LUOGHI DI CONTATTO

1. TOUCH POINT TERRITORIALI 

2. PIATTAFORMA WEB 

3. PEOPLE RAISING 

4. FORMAZIONE
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5. NUOVI SERVIZI PER 
UN NUOVO ABITARE
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